
Ěýرسä˨اŎکʭنسŘă˨äČŒسĸه˨گĚدĚâģی˨زĚý˨äőʭĄĠŎای˨

˨ʭŞŎʭýن ŘŒăعýخý˨äĤه˨اقʭĨĄد

ˬĖŞچک
ر˨اʭÞŕرʭŕی˨ ا˨رائه و˨ ĶőاŘŎ˨،ʭŕĂ˨ŞĿĚĳ˨äğرĚý˨ ˨ʭŞŎʭýن،˨ýه د˨ر äőʭĄĠŎ˨یزĚâģدĚá˨ اŐŰپ˨ÚوĖŕ˨ʭý˨Ģŕفا˨ʭÞŎن˨ĸğŘă˨äČŒğه
˨Ěŀő˨ ۳۸۴˨ ا˨ز ˨Şő˙ه˨ʭĄēʭğرĄĿʭŰه ˨þďʭĨŎه و˨ پ˨ŎʭőĢ˨ğĚه ا˨ز ا˨ʭŀĄğدˬ ʭý ʭ˨ŕ˨ˬ ا˨ĂħĚĿ˨ŐŰ˨پĚداĂē.˨داد ˬ˨Ěýداریا˨ز ĚŖý˨ایĚý˨ äŋ˙ķ
˨Ěőم˨اĜĿار˨ آ˨زŘŎن˨ʭŕیآ˨ʭŎری˨در ˬ˨ĚŞáیا˨ز ĚŖý˨ ʭý˨ ˨ʭĨĨĔĄŎن˨Řďزˬ˨ĚáدĚâģی˨Ěáدآوریو˨ و˨ از˨ذی˨ʭĸŀőن˨Ěá˨،äŋĐŎدĚâģان
ʭý˨دارا˨Řýدن˨ʭŕĂ˨ŞĿĚĳی˨ýĚĨĐŒŎ˨äĸŞþįه˨ĚĿد˨ʭĄĠŕŘÝ˨ĖŒőʭŎن˨ʭŕی˨ ʭŞŎʭýن˨ ʭĤő˨ĊŰʭĄő˨.Ėģ˨˛ŞŋĐă˨SPSSن˨داد˨Ýه˨
ʭýاʭďŐ˨Űل،˨ پĚý˨äŰ𿿿ʭý˨˛ŞĠőʭĄای˨ĸğŘăه˨ĚáدĚâģی˨زäőʭĄĠŎ˨دارد.˨ ˨،äŒغ˨äŎŘý Űخ˨زدˬ˨و˨ŒŕĚĿگ˨ درʭŰ×ه˨ʭŕی˨ ˨،äĿĚý
˨،ĖŒ˙ĿĖŕ˨تʭļŞŋþă˨دŘþ˙Ý˨ارد˨وĖőʭĄğا˨äĐŰĚŀă˨تʭőʭÞŎد˨اŘþő˨،äĄŎʭŃو˨ا˨˛ńőو˨̨ ˙ď˨یʭŕĂ˨ēʭğĚŰز˨ľĸī˨نŘ×˨äĸőاŘŎ
˨ĶőاŘŎ˨ĶĿه˨رÝ˨ن˨دادʭĤő˨هőʭáĖŒ×˨نŘŞğĚáر˨˛ŞŋĐă˨.Ėőروä˨Ŏ˨رʭ˙ģ˨هý˨ĢĔý˨ŐŰه˨اĸğŘă˨ĚŞĠŎ˨در˨äğʭğی˨اʭŕĢ˨Ŋʭ×˨از
زäĄēʭğĚŰ˨و˨äĄŰĚŰĖŎ˨و˨ʭĤŎ˨ŐŞŒØ˙ŕرĸŎʭċ˨ĂÝه˨ă˨،äŋĐŎأثʭŒĸŎ˨ĚŞداری˨Ěý˨اĜĿاĢŰ˨اʭļĄģل،˨رĖģ˨اʭĨĄŃدی˨و˨ارʭńăی˨
رʭĿˬ˨اäķʭ˙Ąċ˨دارد.˨اĜĿون˨Ěý˨اĊŰʭĄő˨،ŐŰ˨آزŘŎن˨ĚâőʭŞý˨äâĄĠþ˙ŕ˨آن˨اÝ˨Ăğه˨ĸğŘăه˨ĚáدĚâģی˨زŘăä˨Ŏ˨äőʭĄĠŎاý˨Ėőه˨
˨،ĢŕوÚی˨پʭŕ˨هĄĿʭŰ˨سʭğا˨Ěý˨.دŘģ˨ĚČŒŎ˨äŋĐŎ˨هĸŎʭċ˨ĂĤŞĸŎ˨دŘþŖý˨و˨äâŒŕĚĿ˨ĂŰŘŕ˨ĂŰŘńă˨،ĂĠŰزĮ˨ŞĐŎ˨ظŀď
˨ŐŰوĖă˨،äċرʭē˨و˨äŋēاری˨داĘá˨هŰʭŎĚğ˨بĘċ˨،ʭŕĂ˨ēʭğĚŰه˨زĸğŘă˨Ěý˨ĜÝĚ˙ă˨ʭý˨ĶŎʭċ˨یʭŕ˨یĜŰه˨رŎʭőĚý˨ پʭŖŒĤŞد˨Řģä˨Ŏد
˨ĢŰاĜĿا˨Ěý˨ˬوŦķ˨ĖőاŘăä˨Ŏ ʭýزارĖŎ˨äýʭŰرن˨و˨آŘŎزش˨ĸŎʭċه˨Řħ˨äŋĐŎرت˨ĚŞáد.˨اĚċای˨اŐŰ˨اĖŃاʭŎت˨ اĚĄğاÚăی˨ʭŕی˨
˨Ďİğ˨آن˨در˨ˬʭâŰʭċ˨یʭńăا˨ر ĘċاʭŞŎʭý˨ĂŞýن˨ýه˨ŘŒķان˨Ěá˨ĖĨńŎ˨ÜŰدĚâģی˨زäőʭĄĠŎ،˨زŒŞŎهʭğز˨ĸğŘăه˨پĖŰʭار˨ńİŒŎه˨و
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